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WHO WE ARE

Forest is a communications agency

and producer of socioenvironmental
content with over a decade of
experience. Participating in the socially-
engaged third sector environment and
consolidating partnerships with clients,
we explore the power of storytelling and
promoting causes. The result is conscious
entertainment services and products,
always in tune with socioenvironmental
themes. Forest's team is highly specialised
and understands the organisations’
communication challenges, as well

as their processes and purposes. Our
objective is to promote the public debate
on sustainability, seeking attractive and
innovative solutions for our customers.



About this portfolio

Here you will find a brief compilation of some jobs carried
out by Forest over more than 10 years. To learn more about
Forest, you can follow us on social networks or access our
website. At the end of this document, we present some
testimonials, awards and numbers from our networks.
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COMMUNICATIONS PLANNING

International Labour
Organisation (ILO)

1SOY
INMIGRANTE,
TENGO

INMIGRANTES

TIENEN ACCESO A
LA RED PUBLICA DE
SALUD?

Sistema Unico de S

LA CRNMES LA
PUERTA DE ENTRADA
PARA REGULARIZAR SU
SITUACION EN BRASIL

LOS Y LAS INMIGRANTES
MERECEN RESPETO EN

DERECHOS!

S1 ES INMIGRANTE
Y TRABAJA EN
BRASIL, TAMBIEN
TIENE DERECHOS

iSOY INMIGRANTE, TENGO DERECHOS!
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(LCUALES SON LOS
DERECHOS DE LAS
MUJERES?

En Brasil, existen leyes que garantizan la acogida de
mujeresy sus hijos en casos de amenazas psicolégicas,
agresion fisica, abuso y violacion sexual. Confiera las
direcciones de |a red de servicio a mujeres victimas de
violencia en el municipio de Sdo Paulo: http://bit.ly/
redmujer

la Ley Maria da Penha (Ley n°® 11.340/2006) protege las
mujeres de violencia doméstica. Denuncie los casos de
agresién: busque por la Comisarfa de la Mujer mas cerca
en http://bit ly/delegaciamulhersp o llame en “Llame
1807 - Central de Servicios de la Mujer, Familia y Derechos
Humanos.

El SUS ofrece tratamiento especializado para victimas de
violencia doméstica en general y cuenta con tratamiento
especifico para victimas de violencia sexual.
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BRASIL (

¢PUEDO MATRICULAR
MI HIJO EN LA
ESCUELA PUBLICA?

Desde luego, las instituciones de ensefianza de la ciudad o

del estado de Sdo Paulo no pueden colocar obstaculos para

la educacién basica de nifios, adolescentes y adultos y deben
flexibilizar la documentacién exigida, facilitando el reconocimiento
de actividades escolares y certificados en otros idiomas.

En la escuela, el hije de inmigrante puede encontrar un ambiente
acogedor. Pero, en casos de discriminacién, entre en contacto con
la direccion de la escuela para recibir apoyo del proyecto estadual

Gestién Democratica, ademas del Consejo Escolary de la Asociacién

de Padres y Maestros.

Nifios hasta 5 afios tienen derecho a la guarderia piiblica. Para

saber como competir a vacantes en el programa estadual,
llame 0800-7700-012 o busque la Secretaria de la Educacion

del Estado de Sao Paulo: Praca da Repiiblica, 53 - Centro - Sdo

Paulo/SP.

W_J

j HOLA, INMIGRANTE

No importa su pals de origen, es bienvenido a Brasil y no puede
sufrir discriminacién. Independiente de su situacion migratoria,
tiene derecho a accesar servicios y politicas de educacion,
salud, asistencia, prevencién social, entre otros.

Desde que perciba que sus derechos estan siendo ignorados,
tenga en la cabeza que hay leyes que les aseguran en Brasil:

Ley n°13.445/2017 - Ley de Migracion

s derechas y obligaciones del

Decreto n®9.199/2017
menta la Ley de Inmigracion (N°
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United Nations Development
Program (UNDP)

[orest

Plano de Comunicagao

Projeto Floresta+ Amazoénia
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Diagnéstico

O primeiro passo para a estruturagdc do Plano de Comunicagdo do Projeto Floresta+ Amazénia
foi a realizagdo de um diagndstico, que seguiu a metodologia de pesquisa documental (lei,
decreto, portaria, reselugdo, contelido de site, apresentagdes etc.), coleta de informag¢des
durante reuniges (inclusive com profissionais do projeto que possuem informagGes sobre o
publico alvo, além de encontros sobre estratégias e percepgbes internas da marca) e analise
qualitativa (compreendendo uma prévia avaliagdo conjuntural de organizagBes que se inserem
no mesmo cendrio), com o objetivo de gerar uma visdo ampla da iniciativa. O diagnéstico
compreendeu uma analise interna do projeto e da sua relagdo com parceiros, além de uma
analise externa do cenério onde a iniciativa se localiza. No processo, identificamos os
propésitos de comunicagdo e diferentes segmentos de publico, representados pelas personas.

Dessa maneira, o contato com essas informagées permitiu o estabelecimento de
posicionamentos possiveis e das necessidades de comunica¢do, que reproduzimos abaixo:

Consideramos que o Projeto Floresta+ Amazénia estd iniciando suas atividades de
comunicagdo. Entendemos que ja foram gerados produtos que apoiam a atuacgdo do projeto.
Contudo no existem diretrizes e estratégias estabelecidas para a comunicagio. Portanto, a
principal necessidade € o planejamento e a criagdo de manuais (marca, voz, atendimento do
publico etc.) para orientar os produtos e as agées.

No cenario atual, ha o desafio de gerar contetidos digitais (que possam ser acessados de forma
remota durante os préximos meses da pandemia da Covid-19) ao mesmo tempo em que
lembramos das demandas especificas dos beneficiarios. Esse grupo tem dificuldades de acesso
ainternet e, considerando a educa¢io formal da maioria, é essencial privilegiar uma
comunicagio visual e/ou com o uso de uma linguagem simples e compreensivel.

A partir desse conjunto de atividades de pesquisa, foi possivel compreender os objetivos e as
especificidades do projeto. Com essas informagées em maos, construimos a matriz FOFA
(forgas, oportunidades, fraquezas e ameacas), reconhecemos os problemas de comunicacdo e
distinguimos os posicionamentos desejados.

FOFA

A metodologia de anélise FOFA (forcas, fraquezas, oportunidades e ameacas) sugere pistas para
a identifica¢do de estratégias que devem ser aprimoradas, mantidas ou excluidas dentro de
uma iniciativa. Esta ferramenta tem o objetivo de analisar o ambiente interno do projeto que
identifica os pontes fortes e fracos, e analisar o ambiente externo que identifica as
oportunidades e ameagas. Abaixo elencamos os principais pontos analisados por intermédio da
metodologia. Caracteristicas e elementos que influenciam a comunicacdo do projeto foram
destacadas.
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Propésitos da Comunicagdo

A analise FOFA e as informagBes levantadas durante o diagndstico permitiram a identificacdo
dos principais problemas de comunicagao:

Disseminar contetido sobre o Projeto Floresta+ Amazdnia, destacando as atividades
desenvolvidas que valorizam quem ajuda a manter a floresta em pé e contribuem para
a recuperacio e conservacdo da Amazénia Legal;

Informar os beneficiarios sohre como participar e os critérios de elegibilidade de
maneira clara e acessivel, considerande popula¢ées com acesso limitado a internet e o
nivel de educacédo formal dos diferentes grupos;

Estimular a participacdo de beneficiarios com atividades e projetos de conservagdo,
recuperagdo e inovago, também considerando uma comunicagio acessivel;

Produzir uma comunicacgdo direta, simples e viavel para publicos diferentes,
garantindo a acessibilidade da informagao, transparéncia sobre o investimento dos
recursos e considerando a equidade de género;

Mobilizar e comunicar para a sociedade valorizar a conservagdo e recuperagdo da
floresta;

Comunicar sobre o aspecto tecnoldgico e de inovagdo do projeto, apresentando
ferramentas que s8o Uteis para facilitar o processo de PSA e fomentar a criagdo de
novas ferramentas e ideias inovadoras.

Posicionamentos

Também estabelecemos os posicionamentos desejados, alinhados as imagens que o projeto
pretende transmitir aos seus publicos. Esses posicionamentos podem ser compreendidos como
os desafios a serem alcangados a partir das agdes de comunicagio:

a) O projeto Floresta+ Amazénia é pioneiro, o primeiro no mundo a receber recursos do Fundo
Verde para o Clima (GCF) como recompensa pela redu¢do das emissdes de gases de efeito
estufa em anos anteriores e a executar o PSA nessa escala;

b) Iniciativa que acolhe as popula¢Bes que ja protegem as florestas [pequenos proprietarios e
possuidores de imdveis rurais, povos indigenas e povos e comunidades tradicionais (PIPCT)) e
oferece incentivos para que continuem recuperando e conservando essas areas;

c) O Projeto Floresta+ Amazénia é uma resposta urgente e inovadora para manter a floresta em
pé e combater a mudanga global do clima;

d) Projeto que oferece solugdes inovadoras e simples para criar conexdes e processos que
tornem possivel o pagamento por servigos ambientais.
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Projeto

FLORESTA+

Amazonia

Manual da Marca
Floresta +
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Projetos Floresta+ possuem um Extenso
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informagao e elementos

FLORESTA+

Para assegurar aresponsividade

damarcanas diferentes Am026nia

situagdes, existem 4 lock-ups.
Consulte a proxima pagina para
orientagées quando melhor usar
cadaarranjo.

Nuncaaltere
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para acomoda-la em espacos
especificos da pega gréfica. A
solugao sempre deve
respeitar as proporcées e
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F+Amazonia
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COMMUNICATIONS PLANNING

Society for the Conservation
of Birds of Brazil

(SAVE Brasil)

(@) O O
[oTest [oTest FoTest

Comunicacdo Comunicagdo A Comunicacdo

Seguindo os conselnos de um grande jomalista e apaixonado incondicional da natureza, meu novo

amigo Davi Abreu, de Fortaleza, vou conlinuar a escrever muito e sempre com o coragao, porque trocinadores (setor

quem se der 2o rabalhio de ler, vai conseguir enxergar bem mais do que um simples relalo

informativo de viagem. Vai me conhecer um pouco mais porque o que escrevo € o reflexo do que |Objetive: Obter financiamento por parte do setor privado para os projetos de conservacéo, garantindo a sustentabilidade e continuidade das agBes.
Sou. ENtAo vem comigo pra mais uma aventura letrada

Diagnéstico do Plano de Comunicagdo da SAVE Brasil

Mote: “Investir na SAVE & investir em uma rede de atores sérios, com aliangas internacionais e com valor que agrega a marca da empresa.”

INDIVIDUAL/PLENARIO DOBLE FAMILIAR

Em 2019, a SAVE Brasil completa 15 anos de existéncia. No entanto, a Sociedade para a S T R v msand " E - Produto Distribuigio

Conservagdo das Aves do Brasil atua no pais desde 2000, quando a partir do estimulo da E 3 - X

Birdlife International foi criado um programa que seria a semente da futura SAVE Brasil. O \Zl El r Assessoria de Imprensa Servigos para garantir visibilidade aos projetos da SAVE nos meios de comunicagdo tradicional. Sugerimos a contratagéo de Criagdo de Digital/Telefone
bietivo da iniciati trabalh Mata Atlantica do Nordest ial Al i y uma pessoa fisica efou equipe de assessoria que tenha estabelecido continuamente relacionamento com os jornalistas mailing,

objetivo da iniciativa era trabalhar, na Mata Atlantica do Nordeste (em especial em Alagoas, . Y - principalmente do eixo Rio de Janeiro - S3o Paulo. Esse profissional pode receber os mesmos conteudos para produgo de producdo de
Pernambuco e Bahia), em prol de aves criticamente ameagadas. conteddo por parte dos coordenadores do projeto. Essa € uma maneira de identificar pautas e atrasar a divulgagdo nas midias | releases,
socials para garantir a exclusividade e o inleresse por marle dos meios de comunicagdo. Além da compreensio do lema edos | contalos e

projetos da SAVE, € essencial que o assessor possua bons relacionamentos para saber que jornalistas e edilorias acessar para | Tollow-ups com
as diferentes pautas. jornalistas.

Com uma visdo estratégica estabelecida, a SAVE passa por processos de planejamento de suas

diferentes areas. A intengdo é manter o crescimento da organizagdo, mas a partir de uma i

perspectiva de colaboragio em rede, apoiando membros que desenvolvem agBes de » ‘_m'"f‘:':'im o ESPEGIAC Media training Carso de 2.2 3 dios para a equipe centralda SAVE. O conteddo ceve abordar asformas usadas pelos jornalistas para acessarem | Plano de curso | Presencia
- M - I‘M H e ¥ as fontes, os objetivos estratégicos da organizacao ao conceder entrevistas, as maneiras de garantir que os depoimentos sejam | e programacao.

conservagao. R Crm——— g 2 g A veiculados e a veracidade e credibilidade do contelido. A formago seria ofertada por profissionais com experiéncia em

Jonistas, estudiantes menor

El EI J » 3 : Redagdes, em especial no setor de produgéo.
Nesse contexto, o planejamento estratégico da comunicagdo é essencial para fundamentar a -

Ao & . 2 r o5 Hmrmaiars? s i o g Ao Saeni s XimualP Carla de vendas — folder impresso Folder pequeno, mas alralivo {sugerimos um Ad dobrado) com as principais informagdes para os palrocinadores. A linguagem | Folder {Ad, 1 Digilal e
transparéncia da SAVE, a prospecgdo de financiadores, o engajamento de colaboradores e i . i i N i i deve ser simples, direta e objetiva. As fotografias dos projetos sio essenciais para mostrar a equipe em agdo, explicando como | dobra, 4 cores). | impresso
apoiadores e a consolidagdo de seu posicionamento como uma organizagdo de exceléncia na PLANO DE COM U N ICA AO Por fim, apds reunir essas informagdes, consolidamos um guia que relaciona os segmentos de The Nat ¢ Brasil: A L . f as iniciativas funcionam ¢ seus resultados (com dados ¢ ndmeros comprovatdrios).

= . . L . & S P P o e Nature Conservan rasil: organizagao promove concursos de frotograrias €
conservagdo de aves e ambientes — alinhada aos Objetivos de Desenvolvimento Sustentével c publico, objetivos e mote (que traduz o posicionamento especifico esperado para cada <y & 520, P! 8! — — N - — N 3 }
N ) N " ) X movimenta as redes sociais para lembrar os usuérios do concurso, como também para Carta de vendas — infografico Infografico sistematizando os principais resultados dos projetos da SAVL. A imagem facilita a visualizagio do papel da Horizontal para | Digital
(ODss). - audiéncia). Esses eixos funcionam como orientadores para definir os diferentes formatos, CSEaT S aNEIAF GE Gancadaras. O GIiirG CORELrD EonTaiTeamT s TGtaca0 oRlina organizagio na conservagio das espécies e pode ser enviado por e-mail e WhatsApp para potenciais financiadores. £ um facilitar
o o . ) ) ) SOCIEDADE PARA A CONSERVACAO DAS AVES DO BR linguagens, contetdo e canais a serem explorados para cada um dos publicos. E importante prom i - concy ; I YOLacal material de apoio para tirar ddvidas e estimular o prosseguimento das conversas para fechar um acordo de fomento. visualizagso em
O diagnéstico de comunicagdo seguiu a metodologia de pesquisa documental, entrevistas destacar que fizemos um reagrupamento dos segmentos originalmente informados pela SAVE das imagens finalistas, promovendo a participagdo dos seguidores. E também uma tela de Desktop

. Al " . P iat = oy . s . z 800x400px)
semiestruturadas e analise qualitativa (das métricas das redes sociais da SAVE e das agSes de (SAVE BRAS”_) o s . - L i estratégia para coletar fotos para um banco de imagens a ser utilizado depois (se ha 80040001
o P g o oo . A proposta é articular os diferentes perfis com os objetivos de comunicagdo em comum. e - -
comunicagdo de organizagdes com propdsitos similares). O objetivo era gerar uma visdo ampla essa finalidade, ela deve ser expressa nos termos do concurso). Moleskine Criago de mimos com a marca da SAVE em produtos que tenham uma utilidade para os financiadores e serem guardados. E Moleskine Impresso
da SAVE, identificando lacunas, oportunidades e inspiragBes para a proposicdo de estratégias. Patrocinadores (setor privado) uma forma de estar presente no ambiente do patrocinador  ser lembrado quando surgirem oportunidades.

O diagndstico compreendeu, entdo, uma andlise interna do projeto e da sua relagdo com os . . . . X .

: : s S i s s : Objetivo: Obter financiamento por parte do setor privado para os projetos de conservagio, S

Amigos da SAVE, além de uma andlise externa do cendrio onde a iniciativa se insere, 3 . m r @
garantindo a sustentabilidade e continuidade das a¢des.

identificando concorrentes e outros segmentos de publico. Os concorrentes, no caso, ndo sdo 0 que? Vocé ainda no fez sua inscrigdo no C: e Fotos da The

. . i . e 5 Natre Consenvancy?
necessariamente competidores diretos do projeto, mas servem como referéncia para a anélise Mote: “Investir na SAVE & investir em uma rede de atores sérios, com aliancas internacionais e Entho cora, porque 25 mscriBes s6 vBa @ di 31 de agastol Vock pode:
de estratégia e acdes bem-sucedidas de comunicagio. com valor que agrega & marca da empresa.” D e e i

que capturou pelo seu celuar. &

The Nature Conservancy Brasil
27deagosto- @

Faga aua inscrigdo: hitpa /iwivnc.org bricencuraodsfotos

O contato com essas informagdes permitiu a criagdo de uma matriz da marca (reproduzida
abaixo), que deve orientar os proximos passos do plano de comunicagdo, e o estabelecimento
do problema de comunicagdo. Entre os observadores de passaros, parceiros académicos e
outros colaboradores da conservagdo das espécies, a SAVE Brasil possui prestigio e Objetivo: Aumentar a rede de colaboradores da SAVE e consolidar a possibilidade de parcerias
credibilidade. A organizagdo é reconhecida pelo trabalho sério que realiza e consegue encantar com universidades, considerando projetos, bolsas e momentos de formagio pratica em
esse publico — inclusive gerando a demanda de alguns desses segmentos por receber mais conservagio para e em conjunto com o piblico da Academia.

atengdo, relagdo direta com o valor que enxergam na SAVE. Contudo ha uma dificuldade em

explorar a melhor linguagem, formatos e canais de acordo com os objetivos e as diversas Mote: “A SAVE aplica o conhecimento cientifico, associado ao saber popular, na prética da
audiéncias que a organizagdo pretende alcangar. Nas préximas paginas, sistematizamos conservagdo, se estabelecendo em associagio com pesquisadores de prestigio e autoridades da
intengdes e motes especificos para cada segmento — servindo como um guia para as propostas area.”

de agdes de comunicagdo. Dez/2019

ursoDer0i0s #Natureza #TNCErasi #TNC #thenatureconservancy

Parceiros (setor publico, universidade e pesquisadores) ©Carrie Ha

Instituto Chico Mendes de Conservagdo da Biodiversidade: Nos destaques dos stories
do ICMBio no Instagram, existem algumas imagens que funcionam como tutorial. Por
exemplo, eles apresentam FAQs (perguntas mais frequentes) para quem pretende se
tornar voluntario. A SAVE pode utilizar estratégia similar com stories explicando como

1] SUENEA | () Dasesi (61) 3263-5042 (65) 3052-3344 | (65) 99960-3361 (61) 3253-5042 . ) A - - ) - - —
Av. Lava Pés, N° 212, SI. 702, Bairro Duque de Caxias, SCRN 706/707 Bloco F, Entrada 27, Sala 2, Asa Norte, (65) 3052-3344 | (65) 99969-3361 (61) 3253-5042 (65) 3052-3344 | (65) 99969-3361 (61) 3253-5042 Calendario Outro mimo que é mais simples de produzir e também mantém a marca da SAVE presente para o financiador. O calenddrio Calendariode | Impresso

Cuiabé — MT, CEP 78043-300 Brasilia - DF, CEP: 70740660 Av. Lava Pés, N° 212, S1. 702, Bairro Duque de Caxias, SCRN 706/707 Bloco F, Entrada 27, Sala 2, Asa Norte, Av. Lava Pés, N° 212, S. 702, Bairro Dugue de Caxias, SCRN 706/707 Bloco F, Entrada 27, Sala 2, Asa Norte, Av. Lava Pés, N° 212, SI. 702, Bairro Duque de Caxias, SCRN 706/707 Bloco F, Entrada 27, Sala 2, Asa Norte, pode apresentar as datas do universo dos observadores de aves ¢ das espécies de uma forma geral. Algumas datas podem ser | mesa, formato

Cuiaba — MT, CEP 78043-300 Brasilia - DF, CEP: 70740-660 Cuiaba — MT, CEP 78043-300 Brasilia - DF, CEP: 70740+ Cuiabé - MT, CEP 78043-3/ Brasilia — DF, CEP: 70740-660 relacionadas também aos projetos da SAVE 11?,;‘ x ,1;:,1';,..,
miolo colorida

com
encadernagio
de wire-o.

Infoprodutos Criagdo de produtos online que servem como estratégia de comunicagdo com o publico da SAVE {observadores de aves, Adefinir {pode | Digital
Amigos da SAVE elc.), mas que lambém asseguram acesso @ esses segmentos pelos linanciadores e podem se Lornar fonles de | ser elaborado
captagio de recurso. Enfatizamos a possibilidade, entdo, da criagdo de infoprodutos: como webinarios, ebooks e outros. pelos
colaboradores
da SAVE)

Conteddo em inglés nosite No atual momento, nio vemos a necessidade de traduzir todo o site para inglés. Porém, quando for possivel, sugerimos a Traduggopara | Digital
opgio de visualizar em inglés uma segdo com texto atraente, conciso e que oferega uma visdo geral dos projetos (como um inglés.
menu expandido). Acreditamos que essa segdo pode atrair os potenciais financiadores, sendo possivel criar um bitly direto
para esse item {pronto para ser encaminhado para representantes do setor privado).

Parceiros (setor publico, universidade e pesquisadores)

umentar a rede de colaboradores da SAVE e consolidar a possibilidade de parcerias com universidades, considerando projetos, bolsas e momentos de formagéo pratica em conservagio para e em conjunto com o
da Acade

[Mote: “A SAVE aplica o conhecimento cientifico, associado ao saber popular, na pratica da conservagio, se estabelecendo em associagio com pesquisadores de prestigio ¢ autoridades da drca.”

Descrigdo Produto Distribuicdo

Realizagdo de eventos s representantes do poder pdblico indicaram a importancia de eventos locais para a populagio ¢ outros gestores Eventos Presencial ¢
conhecerem a SAVE. Sugerimas, entio, a realizagio de eventos presenciais aliados aos infopradutos que mencionamas digital
anteriormente. E uma mancira de manter o didlogo aberto e também de abrir possibilidade de pequenas workshaps com
taxas baixas de inscrigio.

Participagdo em eventos A partir da indicagéo dos pesquisadores, entrar em contato com eventos da area para montar um estande para o Banner para Impresso,
cadastro de polenciais voluntirios e/ou novos Amigos da SAVE. No plano de doagio (descrito abiixo), hd a possibilidade | estande, panflelo | presencial e
de inserir uma conlribuicio especilica para pesquisadores com o kit adequado para o grupo {como a criagio de grupos | (A5 3x0cores) | digital.
de e-mail para divulgar oportunidades do meio cientifico). sobre a SAVE e

grupo de ¢ mails.
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Plano de Comunicagdo

Projeto Valorizando Cadeias Socioprodutivas na Amazdnia - Redes Socioprodutivas
Diagnéstico

O diagndstico de comunicagdo seguiu a metodologia de pesquisa documental,
entrevistas semiestruturadas e anélise qualitativa. O objetivo era gerar uma visdo ampla do
projeto Redes Socioprodutivas, realizado pelo Instituto Centro de Vida (ICV) com recursos do
Fundo Amazénia/BNDES. O diagndstico compreendeu uma andlise interna do projeto e da sua
relagdo com as cooperativas e associagdes de agricultura familiar, além de uma analise externa
do cenario onde a iniciativa se insere, identificando concorrentes e diferentes segmentos de
publico. Os concorrentes, no caso, ndo sdo necessariamente competidores diretos do projeto,
mas servem como inspiragdo para a andlise de estratégia e agdes b ucedidas de
comunicagdo.

O contato com essas informagbes permitiu o estabelecimento de problemas de
comunicag¢do e a criagdo de caminhos a serem trilhados para fortalecer os po:
esperados para o projeto, para as associagbes/cooperativas da agricultura familiar, para os
produtores e os seus produtos e, de uma forma mais ampla, para a ideia dessa pratica agricola
- estimulando a sua valoriza¢ao e visibilidade no Norte e Noroeste de Mato Grosso.

Na primeira etapa do diagnéstico, fo nalisados cinco documentos sobre o projeto,
compartilhados pelo ICV:

* Plano de Monitol to e Avaliagdo,
Proposta de Plataforma de Inovagao em Redes Socioprodutivas,
Planejamento Estratégico para Politicas Publicas,
Efeitos diretos gerados por produtos e servigos realizados,
Resultados do primeiro semestre do projeto (janeiro a julho de 2018).
Também foram sistematizadas informagdes de pecas de comunica¢do que ja haviam
sido produzidas pelo ICV:
s Folder do ICV,
s Banner do Fundo da Amazbnia,
* Videos do YouTube.

Na segunda etapa do diagndstico foram realizadas entrevistas semiestruturadas,
quando escutamos representantes do projeto, das cooperativas e consumidores dos produtos
oriundos da agricultura familiar. Nas entrevistas foi possivel aprofundar os conhecimentos
sobre o projeto, bem como confirmar os posicionamentos esperado por meio da analise das
diferentes percepg¢des sobre a agricultura familiar, sua comercializag&o e seus beneficios.

Posicionamentos

Também estabelecemos os posicionamentos desejados, alinhados as imagens que o
projeto pretende transmitir aos seus publicos. Identificados cada item com uma letra, pois
retornaremos a esses codigos para apresentar como as agdes de comunicag3o se associam aos

onamentos.

a) A agricultura familiar é relevante para o Norte e o Noroeste de Mato Grosso, pois o seu
modelo produtivo € sustentével e conserva a floresta em pé, ao mesmo tempo que gera
beneficios econémicos e sociais;

Os produtos e os subprodutos possuem qualidade e se apoiam em solugdes criativas e
inovadoras;

Os produtos representam a histéria e o trabalho dos agricultores familiares. Possuem
uma origem diferentes de alimentos convencionais, pois ndo sdo industrializados, mas
produzidos por pessoas em seus sitios.

Os agricultores representam a diversidade local e sao agentes de transformagdo social

Conceitos orientadores e estratégias de comunicacao

Publicos- Estratégicos

Apos a etapa do diagndstico foi possivel identificar 5 ptiblicos estratégicos do projeto

das Redes Socioprodutivas: produtores, cooperativas/ associacdes, consumidores, parceiros e
técnicos. Cada um desses perfis possui caracteristicas e demandas de comunicagdo
diferenciadas, exigindo estratégias de comunicagdo especificas. Porém algumas a¢des podem
ser utilizadas para promover a interconexdo entre as estratégias pensadas para cada publico.

As cooperativas/ associagdes s3o um importante elemento para o desenvolvimento do
projeto e a andlise documental apontou que os principais objetivos do projeto Redes
Socioprodutivas € integrar as cooperativas e associagdes, e incentivar o fortalecimento da rede.

Os produtores também possuem um papel de destaque no processo de
desenvolvimento das redes, sendo o elo entre as cooperativas e os consumidores. Sdo eles os
verdadeiros protagonistas da promogao da agricultura familiar.

Os consumidores sdo essenciais para manter as cadeias produtivas ativas. Durante a
fase de diagndstico, identificamos vendas em duas modalidades: para empresa (B2B) e diretas
ao consumidor final (B2C). Além disso, existe ainda a subcategoria de clientes fiéis, aqueles que
ja consomem os produtos de agricultura familiar, e a dos novos consumidores, que precisam ser
sensibilizados.

Os técnicos do ICV sdo elementos chaves na promogao institucional do projeto, pois
tém um contato direto com os produtores e as cooperativas. Podem, assim, promover o
nivelamento das informagdes. Atuam como multiplicadores das a¢gdes desenvolvidas e poss!
um reconhecimento das suas capacidades técnicas junto a comunidade.

Camila Rodrigues destacou que “o projeto passou por um momento de planejamento
para um ano e meio de atividades. Nessa reunido, as organizagdes e as liderangas foram
contatadas e foram identificadas as suas demandas. Para a aprovag&o do projeto, foi realizada
uma nova visita e um evento coletivo para pactuar essa parceria. Ao total, foram dois encontros
com parceiros”. Para o outro representante do projeto, Renato Farias, o principal avango até
agora foi o didlogo em redes que enalteceu o potencial de crescimento. Camila também
concordou com a afirmagao e acrescentou como pontos positivos: a viabilizagdo das vendas de
cooperativas que ja tinham acordo de mercado e a discussdo sobre regularizagdo com o
Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento (Mapa) e com a Secretaria de Estado de
Fazenda de Mato Grosso (Sefaz).

A entrevistada destacou as dificuldades encontradas pelo projeto. Entre elas, no que se
refere a comunicagdo, listamos: o fornecimento de embalagens; o desafio de disseminar
conhecimentos sobre praticas agroecolégicas e sustentaveis para a transicdo dos sistemas
produtivos; os empreendimentos de pequeno porte enfrentam barreiras para acessar
institui¢es e politicas publicas para regularizar suas atividades; a diminuigdo de impostos para
obter um pre¢o minimo que permita a diversificagdo de mercados. Em rela¢do ao didlogo com
os cooperados e produtores, os dois representantes do projeto o papel do WhatsApp. Eles
lembraram que os videos curtos realizados pelo ICV e distribuidos nessa midia social tiveram
grande aderéncia de publico.

Nas entrevistas com os representantes das cooperativas foi possivel observar o
entusiasmo de todos com a iniciativa. O representante da Coopervila Sulivan da Silva afirmou
que o projeto € “a concretiza¢do do sonho de ampliar a venda do produto para além do
municipio. O objetivo sera alcangcado com o crescimento da rede e o consequente barateamento
da logistica e da producao”. Ja Antonio Sobrinho da Comov destacou que “o projeto das Redes
Socioprodutivas da uma motiva¢do grande, o ICV vai trazer insumos para ajudar nas
necessidades que a cooperativa tem hoje, em consultorias, assisténcia técnica e melhora na vida
do produtor. Sa0 melhoras que todos os cooperados estdo acreditando.”

Sobre as vendas, os produtores informaram que as diretas via produtor ou cooperativas
ainda esta aquém do desejado. Hoje as vendas tém um foco para supermercados e também
para o6rgdos publicos, por meio do fornecimento de merendas. Ndo existem estratégias
especificas para estimular as vendas diretas. O boca a boca é uma importante ferramenta de
comunicagao para essa finalidade. Segundo Antonio, “o foco dessas vendas esta na comunicagao
muito momentanea, um consumidor compra e gosta vai passando para os amigos, pois recebe
os feedbacks da qualidade do produto”.

De maneira geral, no tocante a divulgacdo dos produtos, dos produtores e das
cooperativas, verificamos que existem experiéncias pontuais (inclusive com a participacdo dos
jovens), mas faltam a¢bes de comunicagdo estruturadas. Todos falaram sobre o boca a boca e
as indicagdes de amigos para influenciar a compra pelo alimento da agricultura familiar. O
Sulivan afirmou que opta por ndo realizar a divulgacdo dos produtos, pois receia que a
cooperativa ndo consiga atender a demanda.

Divulgar in loco os produtos
e os beneficios da
agricultura organica

Fortalecer o
reconhecimente dos
produtes e subprodutos das
cadefias selecionadas pelo
projeto Redes
Socioprodutivas. Gerar
identificacio com os
censurmnidores ja
familiarizados com os
alimentos e aproveitar esse
espacoe de “midia
espontanea” para estimular
o boca-a-boca para publicos
ainda ndc conquistados.

Disseminar os beneficios
dos organicos in loco nos
supermercados e nos radios
locais.

Disseminar os beneficios
dos arganicos in loco nos
supermercados

Disseminar informac@es de
forma completa com lista de
produtoes, informacgbes e
beneficios da agricultura
familiar

[orest

Comunicacdo

Descrigdo

Elaborar 10 modelos de totens de sinalizagao {lama) sobre os produtos organicos ou com o
rosto dos produtores. As pecas podem ser espalhadas nas cooperativas e supermercados.
Especificacées: 55x154cm com aplicag@es laterais.

Sugere-se usar um totem maicr em pentos centrais dos municipios com a frase: “Eu ©
Agricultura Familiar”. Especificag@es: Panama Triangle 190x150cm.

Ecobag {35x25cm em material reciclado ou algodde organico). As sacolas podem ser
utilizadas em promogbes das cooperativas e produtores ou entregues diretamente aos
consumidores mais frequentes.

Criar 5 jingles ou spots de dudie {30 segundos) sobre os beneficios e como identificar
alimentos organicos. Também deve garantir destaque para a sua presenca na economia local.

Criar 6 videos {um para cada municipic????) para apresentar a origem dos produtos da
agricultura familiar. Mostrar as pessoas e as praticas por tras da produgéo, gravande imagens
nos sitios. A sugestdo de duragio para o videc € de 1 min.

Criar 1 modelo de catalogo {Formato: 19x24cm fechado e 38x24cm aberto, 80 pgs, Papel do
Miolo Polén soft 70g/m2 e Papel da Capa Offset 240g/m2) para apresentar lista de todos os
produtos, valores nutricionais, come sao produzidos {praticas de sustentabilidade) e formas
de consumo.

Produto

Totem Impresso

Eccbag com estampa

Audios

Videos

Catalogo

Preco Médio

RS 1.350,00/ valor unitario
RS 11.750,00/ valor total com 13% de

desconto

RS 350,00

RS 1.250,00/ valor unitario

RS 4.893,75/ valor total com 13% de
desconto

RS 3.350,00/ valor unitario

RS 19.095,00/ valor total com 5% de
desconto

RS 4.320,00/ pega

RS 1.600,00/ ensaic dos produtes
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Distribuicdao e agenciamento da campanha
O Cadigo Florestal faz parte da sua vida. Tome conta!

Com muitas divas, vibratos fortes e alguma sofréncia, os hits do feminejo invadem o debate
socioambiental. Diferentes aspectos do Cédigo Florestal sdo apresentados em quatro episédios
animados de 30 segundos. Quando o consumidor entende a func¢do das normas, pode
controlar e demandar produtos agricolas que respeitem o meio ambiente, garantindo o ar
limpo, a qualidade da dgua e o clima estavel.

Episédio 1: Cédigo Florestal Episédio 2: Consumo

CineBrasilTV, Futura, TV Camara, Radio Nacional da Amazdnia e radios

Inser¢do de midia

Em junho de 2017, foi aprovada pelo IPAM a planilha de inser¢do de midia. As informagbes
coletadas estavam distribuidas em duas estratégias: midia paga e pro bono (com subdivisio
para as programadoras de televisdo e para a assessoria de imprensa). A partir do contato com
as empresas de venda de midia, foram reunidas informagdes sobre janela, audiéncia,
distribui¢do territorial, preco, contato e midia kit. Ao total, foram 18 empresas mapeadas para
a veiculagdo paga, 11 programadoras pro bono levantadas e 15 contatos de assessoria
pesquisados inicialmente.

A midia paga, em especial de midia “Out of Home” e “Indoor”, foi acionada para verificar a
possibilidade de divulgacdo pro bono da campanha em cinemas, rodovidrias, metros,
aeroportos e shoppings. Também houve uma reunido com o departamento comercial do SBT.
Infelizmente a negativa foi recorrente e pode ser conferida na planilha de execucéo do plano de
insercdio de midia.

Assessoria de Imprensa
Press releases

Dois textos diferentes foram preparados para o envio aos comunicadores. O primeiro com uma
abordagem mais institucional, “Animais_incorporam cantoras do feminejo e revelam a
influéncia_cotidiana_da_principal lei ambiental do Brasil”, foi encaminhado para a midia
tradicional. O segundo, “Animais emprestam a voz para animacido de educacio ambiental”,
valorizou a linguagem mais informal, voltada para o processo criativo, € o seu foco eram os
portais de comunicag¢do, publicidade e marketing.

Ao total, o conteudo foi disparado para 9 mailings da Forest, resultando em 1.225 enderegos. A
lista “Portais de Comunica¢3o” com 28 e-mails foi criada especialmente para essa ocasido e a
lista de “Viralizadores e Midia Independente” com 47 contatos foi refor¢ado antes do envio.

O release institucional foi enviado no dia 28 de julho e reencaminhado no dia 31 de julho para
os destinatdrios que ndo abriram a mensagem original. O segundo release foi disparado no
dia 2 de agosto e, paralelamente, foi realizado o contato com o Meio & Mensagem para obter
o endereco do Jonas Furtado (indicado pela Cristina Amorim do IPAM). O contetido também foi

encaminhado para o jfurtado@grupomm.com.br.

Em termos proporcionais, o release para os portai icagdo foi o que teve melhor
desempenho com 33% pela lista dos “Profission i al” e 61,5% pela lista dos
“Portais de Comunicagd O resultado final, de todos os mailings, correspondeu a 177
aberturas.

Assessoria de Imprensa - Clipping

Os textos foram divulgados nos sites listados abaixo. As plataformas sdo segmentadas na pauta
socioambiental e o calculo de audiéncia considerou o midia kit do Portal Envolverde, que
alcanga 50 mil usuarios por més (ou 1.660 usuarios por dia). Com os cinco sites especializados
divulgando a campanha, houve o potencial de atingir 8.300 usudrios no dia de langamento.
Envolverde: lornalismo e Sustentabilidade:

bttp: i

ome-conta/
Midia e Amazoni

TV Meio Aml
ntip:

o-florestal-2/

Amazonia: Noticia e Informagao (site e boletim):
http://amazonia.org.br/2017/07 /animais-incorporam-cantoras-do-feminejo-e-revelam-a-influe

Midias sociais da Forest
Boletim eletrénico da Forest

No dia 18 de setembro, a campanha foi divulgada em um boletim eletrénico da Forest, edicdo
especial, para 1.675 cadastrados. A taxa de abertura do newsletter foi de 16,8% (281). O link
com mais cliques (38%) foi o video do primeiro episddio inserido na playlist do canal do IPAM
no YouTube: https://youtu.be/9RIZ8mZgU-k?list=PL95gMd pvglicplgiCqgDwFgNQSTQQaKC].

Alguns enderecos de e-mail sdo responsaveis por mdltiplas aberturas da mensagem, o que
indica que o destinatario foi um multiplicador do conteudo, encaminhando o boletim para
amigos e colegas. Entre os que tiveram um numero alto nessa categoria, destacamos membros
do INESC (Instituto de Estudos Socioecondmicos) com 24 aberturas, do Instituto Akatu com 12
e do ISPN (Instituto Sociedade, Popula¢do e Natureza) com 10.

Facebook

O conteudo foi divulgado na fanpage @forestcom e impulsionado. O resultado do primeiro
post sobre os servigos ambientais foi de 4.888 visualiza¢des do video, 31.300 de alcance e 1%
de taxa de envolvimento. O segundo sobre o consumo totalizou 6.418 visualizagdes do video,
35.100 de alcance e 0,59% de envolvimento. O terceiro sobre o Cédigo Florestal totalizou
3.965 visualizagdes do video, 25.400 de alcance e 0,422% de envolvimento. O quarto sobre a
transparéncia totalizou 4.796 visualizagdes do video, 29.300 de alcance e 0,591% de
envolvimento.

A planilha de contatos de imprensa recebeu 37 novos e-mails e telefones de radios
comunitdrias. O carater de utilidade publica dessas emissoras e as necessidades de produ¢io
de conteudo para a programagdo tornam a sua equipe aberta as ofertas de contetudo para
veiculagdo pro bono. Apenas 13 radios comunitérias ndo aceitaram o envio dos e-mails ou ndo
puderam ser contatadas (telefones desatualizados). Apesar de possuirem grande capilaridade,
geralmente essas radios ndo possuem recursos para pagar pesquisas de audiéncia e, portanto,
n3o é possivel calcular o alcance da veiculagdo dos jingles.

Nos telefonemas realizados, também houve o interesse da emissora publica Radio Nacional da
Amazénia. Eles informaram ao IPAM que pretendiam veicular os jingles e acionar outros
veiculos da rede. A apura¢3o da audiéncia de uma emissora publica também enfrenta limites,
pois eles ndo veiculam antncios e, entdo, ndo possuem departamentos comerciais que possam
oferecer esses dados sistematizados. No entanto, a plataforma www.radios.com.br transmite
on-line radios do Brasil e do mundo e guarda os nimeros referentes a esse trafico. Ou seja, a
métrica da referida plataforma pode fornecer uma nogdo do numero de ouvintes da Réadio
Nacional da Amazonia, que em agosto de 2017 atingiu: 8.352 pessoas por meio da Radio
Nacional da Amazénia OC 11.780 KHZ e 4.494 pessoas por meio da Radio Nacional da
Amazénia 540 AM.

Outra organiza¢do que preferiu manter o contato direto com o IPAM foi a Globosat. Apds um
primeiro momento de relacionamento com os funciondrios da programadora, os contatos
foram repassados 3 equipe da ONG.

Os canais CineBrasilTV (transmitido pela Sky para todo o Brasil) e Futura (Net, Sky, Oi, Claro,
Vivo, GVT, antenas parabdlicas digitais e TV aberta) optaram por manter o contato com a

Forest. Os documentos necessarios estdo em processo de sistematiza¢do e envio para o
Futura. Ha a necessidade do registro da agéncia como produtora fonografica e o processo
demora até 30 dias. Por outro lado, todas as informagdes ja foram enviadas ao CineBrasilTV
que estd veiculando as animagdes em sua programagdo. No dia 10 de outubro, por exemplo,
foram 12 inser¢des ao longo do dia.

O CineBrasilTV € um canal independente dedicado a contetdos brasileiros e que promovam o
conhecimento. Esse perfil nos permite utilizar os dados de audiéncia da TV Cultura para
calcular o alcance das inser¢des. Durante um més, o melhor desempenho da emissora foi de
3%. Como cada ponto percentual corresponde a 19.930 ind 0s na Regido Metropolitana de
Sao Paulo, o total seria de 59.790 por més, 1.993 por dia ou 83 pessoas por hora.
Considerando as 12 insergdes das animagdes no CineBrasilTV em um dia e julgando que o
publico permanega, pelo menos 1h, assistindo a programagdo, teriamos 996 pessoas
potencialmente alcangadas diariamente ou 29.880 no més.

No momento de finalizagdo deste relatdrio, a Forest recebeu a resposta afirmativa da TV
Camara (Claro TV, GVT, Net, Oi TV, Sky, Vivo TV, antena parabolica e TV aberta) para veicular as
animagdes na programagdo. Estamos em processo de receber as orienta¢des para solicitar ao
IPAM que assine o termo de licenciamento nao oneroso.

Diretor de Produc3o: Thiago Foresti, MTB 52776
Jornalista: Juliana Mendes, 8640 DRT/DF

Google Trends =~ Comparar

(] = GoogleTrends Comparar <
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Génerom + Adicionar comparagéo

Génerom eray + Adicionar comparagéo

Brasil ¥ Ultimos 12 meses ¥ Todas as categorias ¥ PesquisanaWeb + Ultimos 12 meses ¥ Todas as categorias ¥ PesquisanaWeb v

Interesse ao longo do tempo @ Interesse ao longo do tempo @

Pdblico-alvo: consumidores urbanos desacostumados a pauta ambiental. O objetivo é chamar
atengdo de um publico que ndo pensa diariamente sobre o Cédigo Florestal, mas é responsavel
pelas decisGes de compra, que influenciam diretamente nos modelos produtivos da
agropecuaria.




L
»

 CONSULTING -

T e

L

- - .-

,:.-l

%,
-




A‘t . RN F 20 1
ONF Brasn Home  ONF Brasil~

T

Noticias

s O Macaco-barrigudo, o jacaré, o jabuti e

nov

A outros animais encantaram as criancas
durante o Programa de Educacgéao
Ambiental na Fazenda Sao Nicolau

Criangas plantam sementes de cacau native no viveiro - Foto de Lotus Reuben

Os avistamentos ocomeram durante as trilhas realizada com criangas de 11 a 12 anos perto da pedreira e
do rio Juruena. Alguns bichos se revelaram mais amigaveis e chegaram bem perto dos participantes, como
foi 0 caso de um grupo grande de macacos barrigudos. Qutros se mostraram mais reservados. Dos porcos
dos matos, por exemplo, foram encontrados apenas os rastros e, da jaguatirica, uma pegada. Outra
surpresa agradavel foi o ninho de jacutinga e, logo depois, a fémea foi avistada bem prdxima. Outros
animais gue fizeram a alegria da criangada foram os mutuns comendo jambos do mato, um jacaré & um
jabuti na prainha, além de dois ovos de curango. Os encontros com os bichos aconteceram durante a
edigao de 2018 do Programagao Programa de Educagio Ambiental.

Area Restrita

R, ONF Brasil é selecionada entre 200
| empreendimentos para Programa de
Aceleracao do PPA

Moticias

13

z
2019

Paor fanast

O Pequeno Principe, escrito por Antoine de Saint-Exupéry, & livro de cabeceira de diferentes geragbes e
seus trechos s8o recorrentes nas midias sociais. "0 eszencial & invisivel aos olhos™ é uma de suas frazes
mais marcantes, que inspirou o tema & uma dindmica do Programa de Educacio Ambiental (FEA) da OMNF

Brasil.

Pesquisas e Projetos~ Biblioteca Links Indicados Fale Conosco

Por fanss|

O essencial é invisivel aos olhos, lembram
os facilitadores das atividades do
Programa de Educacao Ambiental da ONF
Brasil

o OB

OMF Brasil participa da primeira oficina do programa de aceleracio para
negocios com impactos positivos (Foto: IDESAM)

De 17 a 21 de fevereiro, 15 empreendimentos do ecossistema de negocios de impacto na Amazdnia
selecionados pela Plataforma Parceiros pela Amazonia (PPA) se reuniram em Manaus para a primeira oficina
do Programa de Aceleracao da PPA, implementada pelo Instituto de Conservacao e Desenvolvimenio
Sustentavel da Amazénia (ldesam). Inicialmente 200 iniciativas gque propdem solugdes inovadoras para o
desenvolvimento sustentavel, conservacdc da biodiversidade, florestas e dos recursos naturais da
Amazonia se inscreveram no edital da PPA. Apenas 15 foram selecionadas para o programa de aceleragao e
seis receberam recursos financeiros de investidores de impacto em 1° rodada de investimentos ja no inicio

Alunos de escolas plblicas de Cotriguagu
vigitam o viveiro de mudas da Fazenda Sao
Micolau (Foto: Acervo ONF Brasil)

a gestdo da Fazenda S&o Micolau, em 2 minutos. Até o final do ano, a ONF Brasil podera concorrer em uma
segunda rodada de investimentos.




Boletim do Projeto Redes Socloprodutivas | ICV
Ve|a este e-mail em seu navegador

FROJETOD

redes
socmprodutlvas

Do Noroeste ao Norte de Mato Grosso, agricultores familiares se mobilizam para
aumentar a produtividade e a qualidade de seus alimentos. Comn o apoio do Projeto
Redes Socioprodutivas, participam de cursos e recebem assisténcia técnica para
adotar solugdes sustentaveis que agregam valor aos alimentos das cadeias da
castanha. do babacu. de hortifrutigranieiros, do leite. do cacau e do café,

NOTICIAS

Agricultores transformam em adubo
organico galhos e folhas que sobram das
podas de arvores nas cidades

Autor: Assessoria de comunicacao

ABR
2018

NOTICIAS

Agricultores familiares de Alta Floresta
aprendem técnicas para comercializar
produtos e fidelizar seus clientes

Autor: Assessoria de comunicacgao

NOTICIAS
Com 40 anos de oficio, doceira ensina
receitas para grupos de mulheres

Autor: Assessoria de comunicagao




COMMUNICATIONS CONSULTING

PLANNING, TEXT PRODUCTION AND GRAPHIC Elaboration of a Strategic Communication Plan for the

I nte rn atl 0 nal La b 0 ur DESIGN production of content for social media, in addition to

5 ¢ journalistic, photographic and audiovisual work through
0 rga n Isatl 0 n (I LO) interviews with vulnerable workers, people rescued from
slavery, immigrants and ILO officials. Based on a specific
demand, a video and factsheet were created for the Research
“Measuring Contemporary Slave Labour in Maranhao”.

150 Integragio di culindrias do Brasil & Haltl abne caminhe para ...

O cinema e 0s livros ja projetaram muitos
cendrios catastréficos para o futuro

NA MINHA OPINIAO, | ACTSHE :
CRIANCA TEM QUE TRABALHAR! 4 Mensurando o Trabalho . | Integracdo de culindrias do Brasil e Haiti abre

% e - caminho para inserir imigrantes no mercado
% . ™ /,,»/ .y

A Crlang]a que trabalha \> i 0trabalho colocaemrisco geOITz:Stm?h?‘i:Z ezi:tamescse;;: d E t ra b al h u

\ criacarater. 4 < odesenvolvimento mental submetid;saol;rahalhofpo:ga:lo

pelo menos 1,3 milhdes estdo
na América Latina.

. efisicodacrianga.

Capacitacdo oferacida pela OIT inspira empreendedorismao e geragdo de renda para mulheres
haitianas que vieram ao Brasil em busca de uma vida melhor

Mensurar o real estado do
Trabalho Escravo sempre foi

54% l
uma tarefa muito dificil. A partir A8 /
&

da nova metodologia adotada e Famameantas -ﬂl:
pela OIT intitulada “Dificil de TRABALHO ESCRAVO Haticas | 20 di julbo de 2017

ver, mais dificil ainda de medir”, CONTEMPORANEO

foi realizada uma pesquisa

estatistica inédita no Maranhao, - O

cstado que  sempre  figurou Trabalho

. i &g historias sdo pareodas: Herreline |ean, Chirisla Therasme, Yolers jean e
como recordista no numero de

Otrabalho

g egressos do trabalho escravo. Crana Odilerine carregam no nome sua cultura & origem, a Haiti. Disnte des Eompartilhar este conteddo
5 2 i 6,2% eafios I e S . . . io b o -
éumbom Uma CdUGaQaOdeCtuahdade \ 5 fvantamenta ol rediizads desafios da falta de emiprego na terra natal, elas contaram com o apoio da Pt
substituto | contribui para erradicar Sgt;irﬁsdg‘:zgiedgoq‘;ag@é’oitgi familia para se mudar para o Brasil e, hoje, vivern na cidade de Cuiaba, no
par‘aaeducagéo, ocirculoviciosoda pobrgza, 4 com uma amostragem de 2.135 Mato Grosso. Deicaram para tris mie, sspeseo, mmd e filfhcs, na esperanca de
entrevistados em 21 cidades no {61?} r meelh
estado do Maranhdo. O grau de v’ AN FIN STV _ E
| confianca da pesquisa é de 95% e 1,4% Realizagao: P Veja também
margem de erro de 2,87%. Internacional
a do Takalho Recentermente, estas quatra imigrantes tiversm 3 oportunidade de aprender
* Conforme conceito nacional GOVERNO DO,
v CONATRAE e Eibas cLi nam & cri o nflus 5 ha 5 &
SR MARANKAD 4- DA receitas cuiabanas e criar prabos com influéncias hatianas durante um curse
e

ANos de culindria oferecida pela Universidade de Yarres Grande (UM IAG), em Frojete

parceria cam a Organcagao Internacional do Trabalho (OIT Durante 11 dias ; i o Bt s
1= a0 o LN SSCET Tdrced
em aaril, 34 mulheres hastianas pariiciparam da Capaciagdo desenhaca

espeErificamente para atender o dese|o delas de insergdoc no mercado de

Esforpos para Lombater a
Irabalho Forcada nio Hrasil e na

praducdo de JlemeEntos. O odjetno oo Curso fai extimular o P

" Desde queesse trabalho
seja em condiges adequadas
eacima da idade minima

EMPrecncEdor=ma B & geracdo ae remda para as trabhahadoras Imigrantes.

ﬂ--

E melhor trabalhar
doqueficarnarua,
roubareusardrogas.

‘

Se o mundo ndo fortalecer o combate ao trabalho infantil, 2 milhdes
de criangas ainda estardo nessa situagdo em 2025. Sendo que 43%

PROTAGONISMO

O Maranhdo surge como um estado
protagonista na implementagdo dessa
metodologiade pesquisa. O governo estadual
abriu as portas para os pesquisadores e
apoiou aimplementagdo da pesquisa. Hoje o
Maranhdo desponta como um dos pioneiros
no combate ao trabalho forgado em seu
territério, servindo de exemplo para outros
estados da federagéo.

D)
[SrestComics

“A gente tem que estar atento em reproduzir
isso em outros estados que possuem uma

E?nrlgtrrzizﬁedgga—nf:org:n;zjag'a(ljheotrgzglagoe Mulhgres irndgramies partcipam de ourso de odindrio oferecido pels UMD &

rendimento do IBGE o ‘ X sondam oom un futuno mielhos

/ o presente, emvez de
Y, esperar uma solugio
magica do futuro!

“E importante ressaltar a ousadia do estado
de permitir que seja feita uma pesquisa
dessa magnitude com uma relevancia tio
grande e com uma sensibilidade tdo grande
para a sociedade”. Braulio Figueiredo Alves
da Silva - Professor da Universidade Federal
de Minas Gerais.

e [ PNAD (2016) e Mitos e Verdades do Trabalho Infantil - MPT e







SOCIAL MEDIA

Gaia Institute

TODOS 0S ANOS, © PANTANAL
RECEBE AGUA DE DIVERSAS ORIGENS:
CHUVA, LENCOL FREATICO
E ENCHENTES

EAESTACAO
DA CHEIA /&

 PANTANAL
_ PORINTEIRO,
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L CARTEIRA DE IDENTIFICACAO PESSOAL
5|LV/:\ 'PANTANEIRO

O CONTRARIO DA CHEIAE A \\ 4 FAVOR NAO CONFUNDIR COM
ESTACAO DA SECA. —— ESTACAO DO FOGO!
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SOCIAL MEDIA

Public Ministry of the State of
Mato Grosso

' - = < SE A AGUA NAO SAI DO PLANETA,
NO MEIO DA RECEITA, JACARE-PAGUA W COMO ELA PODE ACABAR? o

VEM A NOTICIA:

" 5im, a dguandovai para o espago,
. hemdesaparece. Elaestd presa
aociclo hidrologico.

Tiritiri, tiritiri, tiritiri.
Parece musica, mas esse éumdos
nomes populares do Jacaré-Fagua.

SE COLOCAR MAIS
INGREDIENTES AGORA,
0 BOLO DESANDA.

£ ASSIM COM A GESTAQ DA CIDADE.
SE ADEMANDA PELA AGUA

R

TEM0S QUE AGIR HOJE.

Eletambém é conhecido como jacaré-ando,
porque & umdos menores do mundo

(tamanho méximo de 150 cm). ' O of /S
; # ;
’ OTAS POLARES

O baixinhoadoraa
agualimpa efrial

— - - APBHaS0,0'I%dﬂaQUEIdOPlaﬂEBa. "
ANEJAMENTO E IGUAL TRABALHO BEM G

esta disponivel para consumo

A ACOMPANHE O PROJETO PELA HASHTAG
S
W

A & Ministério PUblico /0\ ACOMPANHE O PROJETO PELA HASHTAG
#AguaparaoFuturo 4" f% DO ESTADO DE MATO GROSSO Q\f

% 3 Ministério PUblico | /o> ACOMPANHE 0 PROJETO PELA HASHTAG : .:" Ministério P
#AguaparaoFuturo 8 { DO ESTADO DE MATO GROSSO Sﬁ #Agu aparaoFuturo 4 DOESTADO DE MATO GROSSO
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VISUAL IDENTITY

Municipal Commission for

the Eradication of Slave
Labour (COMTRAESP)

Componentes da
Identidade
Visual: Lock-ups

Aidentidade visual possuium
nimero grande de versdes,
considerando as variagoes do
simbolo e as possibilidades de
arranjo do texto deacordo coma
esferade atuacio de cada
comissao.

Para asseqgurar a responsividade
da marca para essas diferentes
situacdes, existemn lock-ups
(elementos basicos obrigatérios e
aposicio relativaentre eles, que
deve ser fixa). Informacdes sobre a
utilizacdo de um lock-up paraos
diferentes contextos constam em
Regras de Aplicacao.

Completo

Horizontal

Vertical

Emblema

Miniatura

COMTRAE
SP

COMISSAC MUNICIPAL
PARA ERRADICACAQ DO
TRABALHO ESCRAVD

COMISSAQ MUNICIPAL
PARA ERRADICACAQ DD
TRABALHO ESCRAVD

COMTRAE
SP

®

COETRAE
RJ

COMISSAO ESTADUAL
PARA ERRADICACAC DO
TRABALHGO ESCRAVO

COMISSAQ ESTADUAL
PARA ERRADICACAQ DD
TRABALHO ESCRAVOD

COETRAE

CONATRAE

coMIssio NACIONAL
PARA ERRADICACAO DO
TRABALHO ESCRAVOD

COMISSAD NACIONAL
PARA ERRADICACAOQ DO
TRABALHO ESCRAYOQ

&3
® CONATRAE
B
®

CO RAE
Reduzido

&3

COMISSAO NACIONAL
DE ERRADICAGAO DO
TRABALHO ESCRAVO

COMISSAO MUNICIPAL
DE ERRADICACAO DO

TRABALHO ESCRAVO

COMISSAO ESTADUAL
DE ERRADICACAO DO
TRABALHO ESCRAVO

®» ® @

Nossa Visdo
DIGNIDADE HUMANA
PARA TODOS OS HUMANOS

Nossa atuagdo
CONSTRUIMOS PONTES,
ESTABELECEMOS DIALOGOS

Trabalhador, Sociedade e Governo
JUNTO CRIAMOS O FUTURO

POR UM FUTURO
DE PROSPERIDADE




VISUAL IDENTITY

Floresta+ Amazonia Project

Componentes
da ldentidade
Visual:
Lock-ups

do Projeto

Projetos Floresta+ possuem um Extenso & Tag
ndmero de versdes para

acomoda-los em diferentes

niveis de densidade de

informagao e elementos

créfcos Projeto
FLORESTA*  o'oprcTa+

Para assegurar a responsividade

damarca nas diferentes Amazan ia .
situacdes, existem 4 lock-ups. A A
Consulte a préxima pagina para mazon’a
orientagdes quando melhor usar

cadaarranjo.

Nunca altere
disproporcionalmente alogo
para acomoda-la em espacgos

especificos da pecagrafica. A & Tag
solucao sempre deve
respeitar as proporcoes e
espacamento.

Projeto
F+Amazonia

F+Amazonia

LORA ( s 1 Modalidades " Doe UM NOVO AMBIENTE

<> Documentagao
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ABCDEFGHI . et — 1 AROR cCaces A SERVICOS AMBIENTAIS
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BRAND REVIEW AND CREATION OF GUIDELINES Brand review to make the ICV visual identity more
MANUAL contemporary, celebrating the organisation’s 25th

anniversary. Production of three brand options, on a scale
from just a few changes to a radical change. After the client
made their choice, preparation of the guidelines manual and
package with some stationery items.
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GRAPHIC DESIGN

WWF B -l INFOGRAPHIC “FINANCIAL SYSTEM AND ZERO Adaptation of the text for the infographic from tables, data
o raSI DEFORESTATION" and slideshows. Creation of illustrations and icons to build

an infographic with relevant content for financial institutions
interested in contributing to zero deforestation.

Pessoas

Impactos
socioambientais

Capital
natural

dependéncia do
capital natural



GRAPHIC DESIGN

Amazon Environmental
Research Institute

RELATORIO ANUAL DE ACOMPANHAMENTO RELATORIO ANUAL DE ACOMPANHAMENTO
DOS INDICADORES DA PLATAFORMA INDICAR DOS INDICADORES DA PLATAFORMA INDICAR
PARA O ESTADO DO PARA O ESTADO DO

2017
(®indicar, (®indicar,

RELATORIO ANUAL DE ACOMPANHAMENTO RELATORIO ANUAL DE ACOMPANHAMENTO
DOS INDICADORES DA PLATAFORMA INDICAR DOS INDICADORES DA PLATAFORMA INDICAR
PARA O ESTADO DO PARA O ESTADO DO

PARA MATO GROSSO
(®indicar, (Mindicar,

INDICAR PLATFORM REPORT

sario um esforco de coordenacio para a coleta e andlise de dados, que muitas
vezes fica limitado as Secretarias Estaduais de Meio Ambiente. Estas exer-
cem a funcdo de secretaria-executiva dos respectivos planos, mas compat-
tilham as responsabilidades de planejamento e execugdo de acdes com as
demais secretarias e 6rgios do governo.

Os desafios no monitoramento dos planos suscitam davidas cruciais:
como o plano esta impactando as taxas de desmatamento? Quais as agdes es-
tdo gerando melhores resultados e quais as que precisam ser aprimoradas?
Devido a auséncia de informacdes para responder essas perguntas, surgiu
a plataforma Indicar. Iniciada em 2013, a iniciativa foi construida em par-
ceria com as Secretarias Estaduais de Meio Ambiente dos estados do Acre,
Amazonas, Mato Grosso e Pard, e lancada on-line em 2016. A plataforma tem
como objetivo contribuir para a geracdo e disponibilizacio de dados e ana-
lises sobre a implementacdo dos PPCDs, apoiando a tomada de decisdc dos
gestores publicos e a transparéncia para a sociedade dos impactos da imple-
mentacio de politicas.

Este relatério apresenta os resultados dos indicadores da plataforma Indi-
car para as a¢des dos planos estaduais de prevencao e controle do desmata-
mento dos estados do Acre, Amazonas, Mato Grosso e Pard, participantes da
iniciativa para o periodo de 2009 a 2017. Seu contetido visa a subsidiar a ana-
lise ereflexdo das grandes agdes dos planos e eixos. A organizacdo dos dados
sobre politicas ptiblicas ambientais ainda é um desafio para seu monitora-
mento, avaliagio e transparéncia. Isso fica evidente nos resultados de alguns
indicadores e serd discutido nas se¢des pertinentes. Para acompanhar todos
os resultados acesse a plataforma no site: www.indicar.org.br.

g EIXOS E INDICADORES DA PLATAFORMA INDICAR

Para o monitoramento dos planos estaduais foram criados indicadores co-
muns, organizados de acorde com os €ixos que estruturam os planos:

INDICADORES ASSOCIADOS AO DESMATAMENTO,
EMISSOES DE GEE, FOCOS DE CALOR E DEGRADAGCAO FLORESTAL

MONITORAMENTO

E CONTROLE DESMATAMENTO LEGAL E REGULARIZACAO AMBIENTAL

REGULARIZAGAO
FUNDIARIA E REGULARIZAGAO FUNDIARIA DE UCs
ORDENAMENTO E DESTINACAO DE TERRAS PUBLICAS
TERRITORIAL

FOMENTO AS VIABILIDADE ECONOMICA E SUSTENTAVEL
ATIVIDADES DOS RECURSOS FLORESTAIS E DOS SISTEMAS PRODUTIVOS,
PRODUTIVAS ACESSO AOS MERCADOS E FINANCIAMENTO

RELATORIO AMAZONAS
2

Elaboration of graphic design with icons, schemes and the
application of visual identity in graphics about deforestation.
Layout of 4 state reports with an average of 16 pages for
distribution. The objective of the publications is to present the
Indicar platform’s indicator results for the actions of the state
plans for prevention and control of deforestation in the states
of Acre, Amazonas, Mato Grosso and Para.

g EIXO GERAL

Metas estaduais de reduc¢do do desmatamento

O estado conseguiu alcancar as metas de desmatamento para os perfodos
2006-2010 e 2011-2015, com adreas desmatadas de 12% e 20% menores do
que as metas, respectivamente (figura 2). A meta para o periodo 2016-2020
ainda ndo foi atingida, estando 23,7% abaixo da area estipulada, consideran-
do apenas a média dos anos 2016 e 2017.

DINAMICA DE DESMATAMENTO DO MATO GROSSO

- DESMATAMENTO \ META DE DESMATAMENTO META 2020

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Figura 2: Meta do desmatamento do estado
Evolucao anual do desmatamento

Embora a taxa de desmatamento em 2017 tenha caido 10% em relagdo ao
ano anterior, ela tem se mantido praticamente constante desde 2015, quan-
do aumentou 49% em relagdo a 2014, mesmo ano do langamento da PCI na
COP-21.

Evolugao da area de degradacao florestal

O estado ainda ndo conta com informagdes que permitam o acompanha-
mento deste indicador, pois os dados oficiais de degradagio florestal, forne-
cidos pelo DEGRAD/INPE, foram disponibilizados apenas até o ano 2013, ndo
havendo previsdo para atualizacio.

RELATORIO MATO GROSSO
6



GRAPHIC DESIGN

“BUDGET AND RIGHTS” PUBLICATIONS Editing, graphic design, layout and illustrations of the booklet

“Budgets & Rights”. In the context of this series of publications,
the graphic project was also used for the specific material
entitled “The public budget and the right to indigenous
health”. Particular care was taken with the illustrations, which
visually translated complex concepts.

Socio-Economic Studies
Institute (INESC)

Parte 1 - A Lente dos Direitos Humanos para Olhar o Orcamento Piblico 29 32 Orgamento Pithlico e Direito a Saitde Indigena

ORGAMENTO & DTRETTOS |

. Implantar 281 sisternas de abhastecimento de 4gua em aldeias com
populacio acima de 50 habitantes;

. Reformar e/ou ampliar 250 sistemas de ahastecimento de 4gua em
aldeias;

ORCAMENTO PUBLICO €
DIRETTO A SAUDE INDIGENA

. Ampliar de 68% em 2014 para 90% as criancas indigenas menores de 5
anos acompanhadas pela vigildncia alimentar e nutriciol

Exemplo de Iniciativa: Monitoramento da execugdo dos cardapios
diferenciados em escolas indigenas e quilombolas

Lei de Diretrizes orcamentarias (LDO): define as diretrizes paraa

+ Feudalismo ¢ burguesia
« Proprietarios das terras
e donos das fabricas

Escraviddo e a propriedade
sobre 08 co1pos e o trabalho

« Conquista da América
€ dos seus povos
(propriedades das terra no
Brasil ¢ da matéria prima)

A formac#o do capitalismo, o estado e a disputa pelas propriedades

Ha uma crenca antiga, ainda viva nos nossos dias:
aideia que o mercado pode ser esse espago perfeito
onde serfamos todos livres e iguais. Esse & o principio
do liberalismo. Nele, seria impossivel, por conta da
prépria concorréncia entre todos, que uns se tornas-
serm mais fortes e subordinassem outros. Mas o que
a hist tem mostrado é que o mercado & também
uma instituicdo construida com regras que espelham
interesses, que nunca partem do zeto, mas de alian-
cas herdadas.

Mas estemercado ideal nunca existiu e a desigualda-

de inicial sé fez crescer com o desenvolvimento das
trocas. Houve um momento em que grandes mas-
sas de produtores independentes foram expulsos de
suasterras, tendo de vender o seu trabalho no préprio
campo ou nas cidades, no comeco do que é chamado
de capitalismo.

Desde 0 comeco, nocapitalismo, é alimentadaa ideia
de que a produtividade sempre deve aumentar. Dizem
que é necessério produzir mais, aumentar a riqueza,
tirar o maximo proveito de cada fase da producdo,
para que os donos dos negéeios tenham luero.

Poder Legislativo

Sua atribuicdo é criar asleis.
Também possuem a funcio
de fiscalizar se as leis

estio sendo cumpridas,

Sio eleitos/as para o pai
Senadores/as — para
0 Senado Federal
Deputados/as federais — para
a Cdmara dos Deputados

para os estados e

Distrito Feder:

+ Deputados/as estaduais—
para a assembleia
legislativa estaduais

£ para 0s municipio
+  vereadores/a:
camaras mun:

Sistema de Justica

Deve garantir os direitos de
cada pessoa, mas também os
-oletivos e sociai

Além disso, deve também
tesolver 0s conflitos entre

as pessoas, entre entidades,
empre: grupos, incluindo
conflitos no préprio Estado.

além de procurar interpreta-
las de forma semelhante.

N30 ha eleicdes para o Sistema
de Justica, que é composto por:

ministros/as,
desembargadores/as
juizes/as,

+ promotores/as

Poder Executivo

Executa, ouseja, coloca em
praticaas leis criadas.
Deve garantir queas
necessidades das pe

com aconstituicio e as leis.

Neste poder, sdo eleitos:
Presidente/a —
esfera federal,
Governadores/as—
esfera estadual,
Prefeitos/:
esfera municipal

Os eleitos escolhem suas equipes

de ministros e secretarios
Dara cOmPOr 0 EOVErno.

.

b

-

Capitulo 2 - Saitde Indigena: uma luta histérica 17

O DSEI é o modelo de satide pensado particularmente para cs povos
indigenas. Ndo foram dados de presente, mas resultado de muitaluta
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REFERENCIA & s GASA DE SAUDE
SUS Do NDID

Nesse segundo passo donosso caracol, vamos conhecer alguns acon-
tecimentos importantes para essa conquista? Vames para alinhado
tempo. Acrescente nalinha do tempo os acontecimentos importantes
para a saide indigena no seu territério.

elaboracio e execu¢do do Orgamento de cadaano, entre elas as metas
rioridades da administracio pablica feder:

Lei Orcamentaria Anual (LOA): Diz quanto o governo tem disponi-

vel acadaano para gastar com as politicas pablicas. No orgamento é

possivel ver quanto tem de recursos para cada 6rgio, cada Programa

e Acdo Orgamentaria.

Na prética, vejamos exemplos:

Em 2018, o recurso do Ministério da Satide direcionado para a sdude
indigena foi de RS 1,4 bilhdes.

Este valor estd localizado no Programa chamado “Protecdo e
Promocéo dos Direitos dos Povos Indigenas” (Programa 2065).

Dentro do Programa, por sua vez, o dinheiro esta localizado em duas
AcOes Orcamentarias: “Promogdo, Protecio e Recuperacéo da Satde

Indigena” (A¢io 20YP) e “Saneamento B:
para Prevencdo e Controle de Agravos” (A¢do 7684).

CAPITULO2- SAUDE
INDiQENA: UMA LUTA
HISTORICA

NESSE CAPTTULD DTS

UTIREMOS:

« Como foi conquistade o atual modelo de satide indigena?

luta aconteceu nas no

omunidades?




GRAPHIC DESIGN

Society, Population and
Nature Institute (ISPN)

CAMPANHAS DE
SENSIBILIZACAO

ENTORNO DA TERRA INDIGENA CARY

Para protec&o do territério, criamos o Grupo Guardifes da Floresta. Esse
grupo, formado por indigenas Guajajara da Terra Indigena Caru, & forma-
do por 40 guerreiros que fazem a vigilancia da nossa drea.

i Y 77
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Temos em nossa cultura diversas festas como a da Menina Moca, a da
Mandiocaba e a da Crianga. Para as festas acontecerem, precisamos de
nosso territério preservado.

TERRA INDIGENA CARU | 7
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POSTERS, ECOBAGS AND BOOKLETS FOR THE :
INDIGENOUS GROUPS GUAJAJARA AND AWA GUAJA
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E GUAJAJARA

SUBPROGRAMA DE PROTECAQ TERRITORIAL
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No inicio éramos treze (13) mulheres, atualmente somos trinta (30) e es-
tamos desenvolvendo aos poucos nossos trabalhos. Também estamos
nos articulando com outras mulheres indigenas e organizagées indigenas
e ndo indigenas. N6s estamos fazendo o possivel para ajudar a comuni-
dade. Temos desenvolvido ag8es coletivas de sensibilizac8o e conscienti-
zacdo nas comunidades do entorno das aldeias.

AGENTES AMBIENTALS INDIGENAS

A protecdo territorial na Terra Indigena Rio Pindaré surgiu da necessida-
de de proteger os recursos naturais. No inicio, a comunidade definia as
acBes de protecio em conjunto com os Cacigues e ao longo do tempo fo-
ram diminuindo os problemas de invas&o ao territério. Foram dias dificeis,
pois o problema de invasdo por parte de ndo indigenas é muitc comum na
regifo.

Em 2014, na reunifio com a comunidade e liderangas, criou-se um grupo
que deveria ser responsével pelas acSes de protecdo territorial. Surgia
entdo o Grupo Guardides da Floresta, que é composto por indigenas Gua-
jajara e ndo indigenas residentes e com familia na T.I. Rio Pindaré. Esse
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Treatment of illustrations made by the Guajajaras, from

the Caru and Rio Pindaré Indigenous Lands, in the State of
Maranhao. The Indigenous people participated in workshops
to produce printed materials to raise awareness for the
protection of their lands and for the promotion of the use of
medicinal plants. Based on the content, Forest created two 16-
page booklets, 6 banners, 9 posters, t-shirts, caps and ecobags.
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¥, TERRA INDIGENA RIO PINDARE

grupo tem como finalidade principal a vigilancia, protecio e monitora-

mento do territério.




GRAPHIC DESIGN

DESIGN WORKS ON THE FAMILY AGRICULTURE IN
THE STATE OF MATO GROSSO

Creation of newsletters, folders, infographics and posts for
social media. Supporting texts for these materials were also
prepared. The content promotes the products and the work
of family farmers, cooperatives and associations supported by
the Socioproductive Networks project.

Life Centre Institute (ICV)

ICMS NAD CUMULATIVO($)
A" AlZ AL
SR ER TSR

A A

2.4 Quais cuidados o contribuinte deve ter para manter os seus bene
fiscais?

Além do pagamento do ICMS em si, quando esse imposto for devido, igualmente importante é o cumprimento
das obrigages acessérias, compostas por notas fiscais, livros fiscais, processos administrativos especificos
para validagéo de beneficios, entre outros. E certo que o cumprimento dessas obrigacées representa condicdo
fundamental inclusive para fruicdo de beneficios fiscais previstos na legislacdo tributaria do Estado de Mato
Grosso.

Ao manter as obriga¢es tributarias em dia, o contribuinte pode comprovar a sua condicdo de regularidade por

certiddes emitidas pelos 6rgdos publicos, acessiveis normalmente via internet. Fazendo este acompanhamento,
garante-se tanto a preservacdo dos beneficios fiscais quanto se evita a imposicdo de penalidades.

2.5 Quais sio os beneficios fiscais do ICMS aplicaveis a Castanha, ao Babacu,
ao Leite, aos Hortifrutigranjeiros, ao Café e ao Cacau?

O quadro-resumo abaixo apresenta as informag6es importantes sobre os beneficios fiscais aplicaveis a estes
produtos:

plicado ha, ao Baba

Portanto, na medida em que o trabalhador rural exercga profissionalmente, de forma organizada, as atividades
econémicas de industrializagdo, comercializacdo e prestacdo de servios na esfera rural, podera se formalizar
como MEI. Havendo outras atividades realizadas pelo trabalhador rural (diversas das referidas anteriormente),
estas deverao ser exercidas na condi¢ao de produtor rural, submetendo-se as regras tributarias e previdenciarias
proprias.

Se o produtor rural cumpre as condicdes como MEI, ele recebera os beneficios previdenciarios. Vale destacar

que a formalizacdo do trabalhador rural como MEI resultara em novas tributacdes (inexistentes sem essa
formalizacdo). Aconselhamos pesar os pros e contras para se tornar MEl.

4.4 Quais sao as condi¢des da aposentadoria rural por idade?
A aposentadoria rural é devida ao cidaddo que comprovar o minimo de 180 meses (15 anos) trabalhados na
atividade rural, além da idade minima de 60 anos para os homens e 55 anos para as mulheres.

Para pedir a aposentadoria por idade o trabalhador rural deve estar exercendo a atividade rural quando fizer a
solicitacdo ou quando cumprir as condi¢des para o recebimento deste beneficio.

55 ANDS 60 ANDS
1> ANDS DE ATIVIDADE RURAL

tores e Efei
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Marcado por grandes eventos como a Copa
do Mundo e as eleicoes gerais, 2018 reuniu
alegrias, surpresas e desafios.

Efoiemdezemmbro desse mesmo
ano que 20 organizagOes
comunitdrias do Norte e
Noroeste de Mato Grosso
comemoraram o  primeiro
anive o do projeto Redes
Socioprodutivas.

Projeto que tem gerado cone-
xdes e fortalecimento para 625
familias de agricultores e agri-
cultoras, por meio de oficinas,
cursos, dias de campo, inter-
cdmbios e novas infraestrutu-
ras para a producgfio de cacau,
café, hortifrutigranjeiros, ba-
bagu, castanha-do-Brasil e lei-
te. A certeza é de que em 2019
as iniciativas se consolidarao
ainda mais, novos ciclos de
melhorias se iniciardo e, cada
vez mais, agricultores familia-
res terdo destaque por produzir
valor, sabores, cores, salde e
cultura para o estado de Mato
Grosso.

Atrelados ao potencial desta-
que destas iniciativas estdo os
impactos diretos para as coo-
perativas, associagdes, agricul-
torese, principalmente, para os
consumidores. As organizacoes
locais sdo fortalecidas para
atender as demandas por ati-
vidades produtivas sustenta-
veis, novos arranjos comerciais
para os produtos e ampliacdo
do conhecimento técnico e de
gestdo comunitéria dos empre-
endimentos. Tais acbes geram
também reflexos indiretos com
a manutengao da floresta, uma
vez que todas as acgdes estdo
pautadas e promovem arran-
jos produtivos sustentaveis das
cadeias agropecudrias e extra-
ivistas, gerando valor econo-
mico e social & produgéo.

O Projeto Valorizando Cadeias
Socioprodutivas na Amazdnia -
Redes Socioprodutivas atua em

seis municipios de Mato Gros-
s0: quatro localizados no Norte
(Alta Floresta, Paranaita, Nova
Monte Verde e Nova Bandei-
rantes) e dois no Noroeste (Co-
triguacu e Colniza). As agdes
sdo realizadas pelo Instituto
Centro e Vida (ICV) com apoio
do Fundo Amazdnia.

Agricultura Familiar: Conhe
consuma e dissemine essa ideia.

vl

O projeto Redes
Secioprodutivas
gera conexdes e
fortalecimento
para 625 familias
de agricultores

e agricultora e
20 organizagles
comunitdrias do
Norte e Noroeste
de Matoe Grosso

o

N

scioprodutivasmmboletin jareir

Atividades de
construcio e troca de
conhecimento:

23 capacitagbes, com foco na
producio sustentavel e na
gestdo, que atenderam 674
participantes.

Beneficiamento e
comercializacao:

9 novos acordos
comerciais;

2 projetos no aplicativo
PAANet-Conab;

Transporte para
escoarnento da produgéo
emnl 3 organizacoes;

5 estudos de viabilidade
econfmica.

Reunides, cursos,
encontros, dias
de campo e
intercimbio

= 95 reunides nas comunida-

des envolvidas;

« 2 encontros de parceiros do
jeto (118 liderancas comu-

» Parceria com o Institu-

to Federal de Mato Grosso
(campus Alta Floresta), para
olangamento de um curso
profissionalizante (Formagdo
Inicial e Continuada — FIC) em

. X
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Marketing e
consumo:

10 novas logomarcas;
Rotulos para 11 produtos;

Reposicionamento de marca
(COMOV);

Panfletos de divulgacio de
produtos (babagu e cacau);

Spot de radio sobre o babagu;

Cartao informativo sobre
produtos orgénicos.

Producao:
232 visitas técnicas;

93 novas unidades de producio
(leite, horticultura, babacu,
cacau, café);

Aquisicdo de 323,8 toneladas
de insumos;

2 propriedades em processo
de restauragdo das APPs;

Aprovagdo da linha de crédito
rural (Pronaf Agroecologia) no
municipio de Alta Floresta.

quistas

Agente de Desenvo
Cooperativista e execucfo do
mddulo 1 (34 participantes de
9 municipios);

g « 7intercdmbios nas cadeias
e do leite, café, cacau e babagu e
hortifrutigranjeiros nos esta-
dos do Maranhdo, Par4, Rio
Grande do Sul e Mato Grosso.
(80 participantes);

« 11 oficinas, cursos e capaci-
tacdes voltadas as praticas de
produgdo, gestao financeira e
recuperacio de &reas degrada-
das (mais de 175 participan-
tes);

« 2 Dias de Campo (220 pes-
50as).

detalhadas

Investimento na
producao:

» 232 visitas técnicas nas
propriedades (114 familias);

« Hortifrutigranjeiros: 6
propriedades com certificagdo
orginica (ASPOAF), perfuragio
do pogo artesiano da Associa-
¢lo Comunitéria Vila Rural 11,
3 microtratores com carreta
para 3 organizagoes,

e 5 toneladas de p6é-de-rocha,
200 toneladas de cama de
frango, 50 estufas para cultivo
protegido para as 6 organiza-
¢des;

Informacao Nutricional
Porgdo de 100ml

(1 xicara de cha)

Ouantidade por por¢ao HYD”
ra Walor Caldrico 1.184 Kcal=4.973k] 59
Carboidratos Og 0
B Proteinas Og 0
Sr
- Gorduras Totals 100g 182
: g Gorduras Saturadas 5lg 232
| b ® Gorduras Trans 0,49 ==
1 S e a‘ !al I 3 Fibra Alimentar 0g 0
T‘>g IMGREDIEMTES: amé&ndoas de cacau torrado. E Sédlo Omg O
: *‘ﬁg'iﬁfﬁj‘;bﬂfﬁ‘ o INGREDIENTES: Gleo de babacu (*valores didrios de referencia cam base em
% MAD CONTEM GLUTEN urna dieta de 2000 Keal ou B400K]. Seus valores
= CHP) 22.846:824/0001-10 < g CHPI 100633 §75,0001-01 diarios podem ser maiores ou menores dependendo
. i ; ' 110 Enderego: Comunidade de Nova Esperarica, z Endereqa: Comunidade de Santa Clara, das suas necessidades energéticas.
Agricultura Familiar: Conhega, consuma e dissemine essa ideia. iy MT 170 :3/h - PA Mova Cotriguagu, Catriguagy, MT g MT 170 s£ P& NuvaMC_Igtngua;u, ST nE g estabeteddgﬂ
Triguagy, .
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ILLUSTRATIONS

g = INFORMATION PANEL OF FLONA BRASILIA VISITORS Preparation of an adhesive panel for the National Forest
Th e Chlco M en d es I nStItUte CENTRE Visitor Centre (Flona) in Brasilia. lllustrations, icons, maps and
- . E i information to guide the visit to the Conservation Unit.
for Biodiversity Conservation
(ICMbio)

y

REALIZAGAO ) UMA FLORESTA PARA NOS! UMA PAISAGEM PROTEGIDA )17( 211717 =

FOGO E INCENDIO NAD PRESENTE E FUTURO CONHEGA 0S RECANTOS E ENCANTOS  CONDUTA CONSCIENTE \
r SAO A MESMA COISA... ESTAO EM NOSSAS MAOS DA FLORESTA NACIONAL DE BRASILIA  EM AMBIENTES NATURAIS,
NATUREZA PROTEGIDA:
MAIS QUALIDADE NA SUA VIDA

@ v 9

UMA FLORESTA PARA NOS! UMA PAISAGEM PROTEGIDA ~ "'¥'7!> = »iivir s

S GERAGOES!

A Floresta Nacional de Brasilia € uma vizinha com grandes Um passeio na Flona de Brasilia é um convite para
\ . responsabilidades. Conhecida por muitos apenas como “Flona”, ela o ® conhecer um mundo cheio de sons, aromas, cores,
— - tem a missao de ajudar a conservar parte da agua que abastece o ’ L4 formas e texturas diferentes.
Distrito Federal e oferecer a todos uma area especial para educagéo N .
O D B ’ e hES ] 8 0 Cerrado exibe as formas que a natureza encontrou para sobreviver e ond s T -
criadas pelo Governo Federal sao ’ \ L} A paisagem original da regiao foi modificada antes da as épocas de extrema seca e aos antigos incéndios naturais da cmo y e e ths disporsas na palssgem dominada o: e se-encon ra : :ua. c:ml a : ad rlgo.l exist e;"
. . . . p muitos anim midos e desconfiados, eles preferem
administradas pelo Instituto ' ' ) criagao da Flona, pelo plantio de espécies exéticas - egido central do Brasil. S3o arvores baixas com troncos tortuosos, ) . y capim, nao ha muita sombra e a primeira impressao é de ) ) 5 ) o
[} [} L ot o o & sair nas horas mais frescas do dia e da noite mas,
Chico Mendes de Conservagio 3 0 ) como o eucalipto, o pinus e capins, como a 4 cascas e folhas grossas, capins e arbustos. Ao seu lado, trazidos de [y 4 que nao existem muitos animais por aqui. Mas, nio se - T :
e==° da Biodiversidade (ICMBio), um . ) braquiaria. O resultado é uma “celcha de retalhos” ’ outras partes do mundo, os eucaliptos e pinus dominam a paisagem [ BTN Carsadas um dos campeces mundials om mesmo que seja dificil vé-los, é facil observar'suas
é h ) \ Y . ' nos e (] filei & 1 4 pegadas nas trilhas e estradas. A excegao esta nas
) 6rgao governamental vinculado ' A Flona também foi criada para proteger refdgios de animais e formada por diferentes tipos, agao. ' 0 locais onde foram plantados, em fileiras, com seusitroncos retos 5 £ diversidade de vida e a Floresta Nacional de é O AP o Ay S
i i i e muito altos. i :
ao Ministério do Meio Ambiente. (] ol=le plantas do Cerrado, recuperar areas degradadas e promover o ' um lar protegido para estes bra: ser observadas com um pouco de atengdo e siléncio.
. '] - manejo ntavel dos recursos naturais.
' Saiba mais " Caminhar e pedalar na Flona é também d Assim como nés temos nosso estilo de vida ligado & cidade,
\ - Ll SAIBA MAIS descobrir este mundo e perceber que 0 Cerrado é um belo jardim, com flores de todos os & em meio & natureza protegida que estes animais e plantas.
O See 1 p—— 4 - A FLORESTA NACIONAL DE BRASILIA existem muitas formas de conservar a tipos, cores e tamanhos. Ele & também o retrato da dura se sentem em casa, seguros para formarem suas familias e
b S Area total natureza! Venha conosco! luta pela sobrevivéncia, que se transforma e explode em compartilharem a Flona de Brasilia conosco.
Na&o é um raro privilégio poder desfrutar de uma o QEEGOIESTED vida renovada, assim que caem as primeiras chuvas.

divididos em 4 dreas distintas
floresta protegida tao perto de casa?

REGIOES ADMINISTRATIVAS:
Taguatinga, Ceilandia e
Brazlandia

SAIBA MAIS
~

AREA DE PROTEGAO AMBIENTAL

DA BACIA DO RIO DESCOBERTO

Area total

41.783,61 hectares ~

REGIGES ADMINISTRATIVAS: E S I A

Taguatinga e Brazlandia,

além dos municipios de
Aguas Lindas de Goids e
Padre Bernardo

Paraue Nocions de Basia

[ ]
i

SAIBA MAIS

As florestas nacionais so unidades de conservagéo de uso sustentavel e, portanto, permitem a
presenca de espécies exéticas ao ambiente natural. Este tipo de unidade de conservagao tem
ccomo objetivos promover o uso multiplo sustentavel dos recursos florestais e a pesquisa cientifica,
com énfase em métodos para exploragao sustentavel de florestas nativas. As florestas nacionais

sao também espagos para izagdo de ati de i e




ILLUSTRATIONS

GIZ

ILLUSTRATIONS FOR THE BOOK “INTEGRATED FIRE
MANAGEMENT"

Creation of illustrations for the graphic design of the book
“Integrated Fire Management”. The drawings valued the
Cerrado biome and its textures. They were also designed
considering the possibility of turning them into icons.







PHOTOGRAPHS

PHOTOGRAPHY PRODUCTION AND
ACCESS TO SOCIOENVIRONMENTAL
IMAGE BANK

The images can serve as a record and
memory of activities. They are also
associated with other communication
services, such as for the production of
portfolios, books and graphic pieces.

Forest's image bank is available

for licencing. There are countless
images of Amazon landscapes,
portraits of traditional populations,
scenarios of urban centres, political
demonstrations, among others.

r‘



PHOTOGRAPHS

IMAGE CAPTURING DURING
EXPEDITIONS

The agency has expertise in
accompanying expeditions to
take photographs in Indigenous
Lands, in settlements and in
agricultural frontier areas from
North to South of the country.
The team is sensitive to the local
reality and respects the subjects
photographed.







AUDIOVISUAL

Our services include the stages

of development, pre-production,
production and distribution. The work
results in reports, documentaries

and animations with institutional and
entertainment language.

We carry out:

Character research and audiovisual
projects; Recording and editing of
interviews and images; Sale and
licencing of raw materials from

our database; Content distribution
planning with submission for selection
at festivals and shows.




AUDIOVISUAL

BR .
=" YouTube Pesquisar

Forest Criagoes
10,3 mil inscritos

viDEOS PLAYLISTS

Amazdnia vista do Espago Amazdnia vista do Espago
(Imazon) - Episédio 02:... (Imazon) - Episédio 01:...

Among the range of strategies available for the distribution
of audiovisual works is the dissemination of content on
Forest's YouTube channel. This profile, created in 2012,

has 10,300 subscribers. We are talking about a segmented
target audience that constantly receives socioenvironmental
information, being open to videos with this editorial profile.

COMUNIDADE CANAIS SOBRE
Inicio Videos

Forest Criagdes - Sete anos de comunicagio socioambiental

1.510 visualizagSes - ha 3 anos
Envios
A Forest Criagdes é uma agéncia produtora especializada na
produgéo de contelido socioambiental. Nesse anos de 2018
completamos sete anos. Como forma de celebrar, preparamos
esse video institucional que resume um pouco dessa nossa
tragetéria. Todas as imagens fazem parte do acervo da
produtora e foram captadas em trabalhos para nossos clientes.

(Imazon) - Episédio 01:... transmissdo ao vivo)

Forest Criagcoes
INSCREVER-SE 10,3 mil inscritos

Some performance metrics: 1.1 million views; 5.1 million
impressions; 36.5% of internal traffic comes from suggested
videos; 23.9% of internal traffic comes from YouTube searches;
30.6% of external traffic originates from Google searches; Main
audience formed by women between 25 and 44 years of age;

INSCREVER-SE

Comunidade

— ORDENAR POR

g .-;: |
i -"ﬂ"..f"'

Amazédnia vista do Espago Forest Alive (divulgagio: Pré-estreia ALGORITMO (ao Da Porta Pra Fora {promo) Campanha da Escola Sem

vivo) Sentido (financiamento...

380 visualizagBes - ha 2 anos

26 visualizagtes * ha 1 més 57 visualizagBes * hd 1 ano 2,9 mil visualizages » 831 visualizagBes = hd 2 anos

Forest Alive (divulgagéo: Pré-estrela ALGORITMO (ao Da Porta Pra Fora (promo)

transmiss&o ao vivo) vivo) 381 visualizagdes - hé 2 anos

Transmitido ha 1 ano

Campanha do Forest Comics Onde a nossa vida pulsa Onde a nossa vida pulsa Onde a nossa vida pulsa Onde a nossa vida pulsa
(financiamento coletivo) (ICMBia) - Pesquisa e... (ICMBiqa) - Participagéo... (ICMBia) - Beneficios da... (ICMBia) - Cuidando do...




AUDIOVISUAL

Audiovisual Works

|ICMbio

WHERE OUR LIFE PULSATES

Advertisement in live-action
Webseries with 8 episodes

Imazon

AMAZON SEEN FROM SPACE
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Institutional
Webseries with 14 episodes

UPAN AL I o) Vo V8 ‘ — Em 2020, 41 brigadas indigenas nos ajudaram a
: ¥ < N : proteger a natureza. Estamos com vocés!

INDIGENOUS BRIGADE

Whiteboard animation
4 min




AUDIOVISUAL AUDIOVISUAL WORKS

Casa Socioenviromental . 0 B g3 pi-romy ASc o
B 2 peepis P TR= F‘l(R) j\ 11 ANOS
Fund %X f 8 VT AT i . i{q S J \ 1300
A0=F00) 0= DW= 9 ‘”*fg b - \( Z ' NCITIvAS
SMALL INVESTMENTS, BIG RESULTS /\ & ( N AN ,
/ 2,1 ,\Bﬂ 4 2% J gg +BD(T> JAG ) gj’ﬁxﬂg—%j; \a \, 1L PRISES
Whiteboard-inspired animation EﬂMC N i L@ ,j;“ Y WA AHLKICA DO il
3 min 2986709 = (4 +3b+ 40) \/2 U2+2A8 = -

Amazon Environmental
Research Institute

FOREST CODE - LOOK AFTER IT! m el i el

Musical animation in Inverse Kinematics
4 30-second episodes . _ Tome contal

) |

ISPN

LUIZA, THE CERRADO RESISTS = — \ .
IA \ .- P . >y
‘.- _4!‘\; . Y Sl = %
Motion graphics animation b 7 j “ (: ’7’”” :
with parallax effect - { |3
v x

3 min




AUDIOVISUAL AUDIOVISUAL WORKS

Amazon Environmental =Y r
Research Institute "
THE SOY CHAIN IN MATOPIBA | ‘&’M!
Documentary 11 17 S

9 min

OIT

WAGNER MOURA INTERVIEWS
WORKERS RESCUED FROM SLAVERY

Institutional
10 min




AUDIOVISUAL

Independent Projects

Forest's films and series toured
national and international festivals
(USA, France, South Korea, Portugal,
Nicaragua, Mozambique and
Malaysia). The works won awards for
best pitching, short film, documentary, e _ . _ ey _ N i wh
drama series, screenplay, direction il g e o B i e A LR AN R v i AN

i j .
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and photography. The production A R R s e e et I G B e R )
company has a diversified portfolio of o RIS i STRORE [ g B U S Bt BTN 0 e T
animation, live-action, documentary,
reality show and adventure projects.
Forest is always open to partnerships
with clients in the production of
audiovisual works on relevant themes
that reach a wide audience.

AR

'l R |

ALTTE

§ il

|_ i




AUDIOVISUAL

INDEPENDENT PROJECTS

Festivals

Brasilia Festival of Brazilian Cinema
Bahamas International Film Festival
EXIBE - Barbacena Film Festival
Cinefantasy
Cine PE
Cine BH
SESC Film Festival
Garnicé Festival
Campos do Jordao Short Films Festival
Boca do Inferno Festival

Guioes - Portuguese Language
Screenplay Festival

Gramado Festival
Goiania Short Films Show

KannibalFest

Alter do Chao Film Festival
CINEFEST Sao Jorge
Brasilia Short Films Festival
Three Steps Film Festival
Taquary Shorts
Taguatinga Film Festival
Entretodos Festival
Cachoeira Doc Festival
Cinebaru
Cine Tamoio - Sao Gonc¢alo Film Festival
Floriandopolis Audiovisual Mercosul

Paranoa Film Festival -
FestCineParanoa

PALMACINE - Palmacia Film Festival




AUDIOVISUAL

INDEPENDENT PROJECTS

Encina Festival - Avaré Film Meeting,

2019
Gorutuba Film Festival
Cineme-se

DIGO - Goias Sexual and Gender
Diversity Film Festival

Rio Webfest

Latin American Environmental Film
Festival - Cineamazon

Global Festival Web Series
LAWEBFEST
Marseille Web Fest
Seoul Web Fest

International Environmental Film
Festival PLANETA.Doc

Brazil International Film Festival

Cine Kurumin - Indigenous Film Festival
Docs Without Borders Film Festival

The International Kuala Lumpur Eco
Film Festival

Green Film Festival

MOSCA - Audiovisual Exhibition of
Cambuquira

INSTIDOC - Institutional Documentary
Cycle

International Environmental
Audiovisual Festival - Filmambiente

Trofa International Film and Literature
Festival - CineTrofa

Centre and Iberoamerican Cine Show -
MCCI

Monthly Exhibition of Documentaries of
the Brazil-Mozambique Cultural Centre

Mato Grosso Film and Video Festival -
CINEMATO




AUDIOVISUAL

INDEPENDENT PROJECTS

Awards

& > ‘f > & MELHOR >, & 2 & , "ﬁ - ‘f >
MELHOR FILM INTERPRETAGAO MELHOR MONTAGEM '~ PREMIO DE MELHOR b
MELHOR DIRECAO FtL{%%?ﬂHP%Ph&Em MASCULINA DE CURTA BRASILEIRO | DOCUMENTARIO MELHOR EDICAO
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CLIENTS

fundo casa
SOCIOAMBIENTAL

Forest's special characteristic is its qualified look at socioenvironmental
issues. The team is engaged and sensitive to our causes. Forest has the ability
to deliver high-end products that fit the budgeting needs of third sector
organisations.

Attilio Zolin, CASA Socioenvironmental Fund Communicator

o) Instituto
Centro
deVida

ICV

Having Forest collaborating with us is happy surprise, mainly due to the
professionalism and dedication that the team shows towards our work. We are
extremely pleased with the results: with the quality, and also with the level of
care. They are careful when talking about the products and the message, and
they present the ICV and its projects in a very well-thought out, structured way
to our audiences. We hope to continue with Forest for a long time, an excellent
provider of communication services and a partner for our Institute.

Renato Farias - ICV Executive Director

INSTITUTO CHICO MENDES

MMA

The work could not have been done better. With a highly competent technical
team and a sensational client service, Forest was without a doubt the best
agency I've ever worked with, always meeting deadlines and maintaining
surprising quality. The agency’s best highlight is its sensitivity in working on
topics such as sustainability, the environment and urbanism. The script they
created for our institutional videos was so exciting that it even caused us
goosebumps on the day they were released in our auditorium. The impression
that Forest left is that the work is not merely contractual, it is done with love
and dedication.

Bruno Bimbato - ICMBio Communications Division

m ISPN
|NST|TUT9 SOCIEDADE,
POPULAQAO E NATUREZA

ISPN develops some partnerships with Forest, for the production of books,
booklets and reading materials and for audiovisual projects. | attest to

the deep commitment of the Forest team, as well as their sensitivity and
knowledge of socioenvironmental issues, which are crucial to our work.
The company manages to translate into images this sociocultural universe
of Indigenous peoples, quilombolas, traditional communities, fundamental
partners for the ISPN work.

Joéo Guilherme Nunes Cruz - Coordinator of ISPN’s Indigenous Peoples Programme



CLIENTS

i & akatu

I p A M Consumo consciente para um futuro sustentavel.

Amazonia
The team accepted the project and showed excellence in services and in the We found Forest Communication and it was a very good experience. It was
final product. The reception was great: the video was a great attraction for very easy to work remotely with the team and we were very satisfied with the
those who were going to COP22, and it helped us to present the platforms and final result.

open dialogues with new potential partners.

Cristina Amorim - Communications Coordinator Silvia Sa - Education Coordinator
000
C
FPE - OPAN
| DE PESQUISAS
ECOLOGICAS

| was very pleased with the material produced by Forest, because they We were very satisfied with the quality of the images and photos. | especially
managed to capture the emotional aspect of the project and made people feel highlight the good relationships and human contact in the field, which made
very comfortable in front of the camera. The agency communicated the soul of the difference at the time of production.

the initiative.

Gabriela Cabral - Researcher Artema Lima - Coordinator of the Mato Grosso Programme
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COMERCIAL@FORESTCOM.COM.BR

FORESTCOM.COM.BR


http://forestcom.com.br

